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Mediaprovider Scandinavia AB
Ett av Skandinaviens ledande företag  
inom Internet publishing 



Internet publishing

✓ Redaktionellt innehåll

✓ Redaktionella tjänster

✓ Annonsmöjligheter

✓ Kvalificerat sök

✓ Driver trafik

✓ Specialintressen



Internet publishing idag

✓ Internet- och bredbandspenetrationen fortsätter öka.

✓ Individen lägger nu mer tid på Internet än man lägger på att läsa    
 dagstidningar och övrig press (Jupiter).

✓ Internetannonseringen ökar kraftigt (prognos 2007 +50%, IRM).

✓ Antalet personer som handlar på nätet ökar, likaså inköpens  
 genomsnittsbelopp.

✓ Effektiv spårningsteknik och verktyg för uppföljning innebär att  
 annonsörer via Internet kan effektivisera sina annons- och  
 försäljningsbudgetar.

✓ Sök driver trafik.



Mediaproviders befi ntliga portfölj

✓ Mobil (SVE+DK)

✓ Hemelektronik (SVE).

✓ Film (SVE)

✓ Foto (SVE+DK)



Marknaden för internetannonsering

Nya intäktskällor
Betalningviljan för innehåll på nätet har det senaste året ökat
väsentligt vilket ger Bolaget möjlighet att skapa ytterligare intäkts-
källor. Detta gäller främst specialiserat och initierat innehåll. 

Expandera på nya marknader
Mediaprovider har byggt upp en bred portfölj av produkter och
tjänster på den svenska marknaden och skall utvärdera möjlig-
heterna att expandera internationellt. Bolaget är redan verksamt
i Danmark.    

MARKNADEN

Mediemarknaden
Mediemarknaden i Sverige består av en läsar- och en reklam-
marknad. Under 2005 uppgick de totala reklaminvesteringarna
till 27,1 miljarder SEK1.

Den största aktören på den svenska mediemarknaden är Bonnier
AB med en omsättning på 11 miljarder kronor. Flera av de stora
aktörerna har etablerat sig relativt nyligen i Sverige. Norska
Schibsted blev genom förvärven av Aftonbladet och Svenska
Dagbladet i slutet av 1990-talet en av de större på marknaden.
Stenbecksfären med MTG och Metro har under två decennier
startat en rad nya medieföretag.  

Utvecklingen i Sverige liknar mycket den i de övriga nordiska län-
derna. Många av de större medieföretagen har vidgat sina verksam-
hetsfält genom att gå in på nya mediesektorer, bland annat på de
etermediemarknader som öppnats genom avregleringar. De stora
nordiska mediekoncernerna har även i stor utsträckning expande-
rat genom att gå över nationsgränserna och etablera sig i grannlän-
derna. Bland de tio största medieaktörerna i Sverige återfinns fem
koncerner, Bonniers, Schibsted, Stenbecksfären, Egmont och Aller
som alla har starka positioner i flera nordiska länder.  

Reklammarknaden
De totala reklaminvesteringarna under första halvåret 2006 upp-
gick till 14,5 miljarder kronor. Det motsvarar en tillväxt med
9 % jämfört med motsvarande period under föregående år. Den
kraftiga generella annonstillväxten beror främst på det starka
konjunkturläget vilket leder till att företag ökar sina reklaminve-
steringar. Under 2005 var de totala medieinvesteringarna 27,1
miljarder kronor. Morgonpressen utgör den största delen av de
totala investeringarna (27%) följt av TV (15%)1.

Under 2006 spår IRM en ökning av medieinvesteringarna med
9% jämfört med 2005. Det innebär att de totala investeringarna
kommer att uppgå till 29,6 miljarder kronor. Störst tillväxt har
Internet som hade en ökning med 40% under första halvåret
2006.

Internetannonsering och fackpress, som är Mediaproviders huvud-
segment på marknaden, tillfördes 12%, drygt 3,2 miljarder kronor,
av de totala medieinvesteringarna 2005. Internet är det medium
där annonsörerna spås öka sina reklaminvesteringar mest och i
pengar förväntas annonsering på Internet omsätta 2,3 miljarder
under 2006, vilket motsvarar en uppgång med 45% från 2005.
Under 2007 väntas tillväxten i Internetannonseringen bli 25%1.
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✓ Vi har växt 
 snabbare än 
 marknaden 
 +63% (2006)

✓ Vi fortsätter att    
 växa snabbare 
 än marknaden



Affärsmodell

Det ökade informationsflödet via nya mediekanaler har bl.a. lett till
ökad annonsering. Mest ökar internetannonseringen. Annons-
marknaden på nätet befinner sig dock fortfarande i ett tidigt skede
med en relativt liten andel av den totala annonseringen. Men då
konsumenters mediekonsumtion stadigt växlar och koncentreras
mot Internet och dess interaktiva miljö, pekar trenden mot en fort-
satt kraftigt växande annonsmarknad på internet. Internet blir där-
med en allt viktigare kanal för marknadspositionering och varumär-
kesbyggande, något som gynnar Bolaget. 

Tillsammans med den starka tillväxten på internetmarknaden,
pekar trenden mot en alltmer lönsam industri. Detta då mer
sofistikerade annonseringsmodeller används samtidigt som aktö-
rerna med tiden blir skickligare på att kapitalisera på sina webb-
sidor. Mediemarknaden går mot en förändring där fler kanaler
ökar de olika möjligheterna att nå konsumenterna samt bidrar
till ett större utbud av produkter och tjänster. 

KONKURRENTER
Konkurrensen på mediemarknaden är stark och föränderlig.
Konkurrens om användare och annonsörer sker även mellan
fysiska och digitala marknader – ett centralt skäl till att erbjuda
annonsörer flera mediekanaler.

Webbtjänster 
Utbudet av webbtjänster är idag stort och ökar stadigt.
Mångfalden i utbudet gör att läsarna söker sig till oberoende och
initierade informationskällor. Många enskilda aktörer är verk-
samma men också ett antal stora medieföretag. Bolagets största
konkurrent inom webbtjänster är idag IDG (International Data

Group), men detta bolag vänder sig främst mot företagskunder.
Marknaden är fragmentariserad och ostrukturerad. 

Fysiska tidskrifter
Konkurrensen på tidskriftsmarknaden är övervägande nationell
och kommer delvis från stora förlag som Bonnier, Allers,
Egmont och Albinsson & Sjöberg. Utöver detta finns ett hundra-
tal mindre förlag som ger ut tidskrifter. De stora bolagen står
dock för en dominerande del av utgivningen i Sverige.
Mediaprovider har dock specialiserat sig mot en mindre nisch av
marknaden och kan erbjuda användare och annonsörer ett mer
ämnesinriktat utbud som idag saknas i de större förlagens port-
följer. De större konkurrenterna har idag inte sitt fokus på inter-
netpublicering.

INTÄKTSMODELL

Mediaprovider erbjuder redaktionellt innehåll och tjänster riktade
mot väl definierade målgrupper. På så sätt skapas mötesplatser och
interaktion mellan annonsörer och läsare. Tack vare läsarnas
specialintresse inom respektive område, skapas ett för annonsören
extra kommersiellt värde, jämfört med massmarknadsmedier. Idag
har Mediaproviders intäkter sin bas i traditionell annons- och
tidningsförsäljning. Bolagets strategi innebär att intäktsström-
marna förflyttas alltmer mot internetbaserade annons- och läsarin-
täkter.

Annonsintäkter
Mediaproviders intäktsmodell bygger främst på betalningar från
annonsörer i proportion till den trafik, det antal unika besökare,
som Bolagets produkter och tjänster genererar. En miljö med
engagerade och specialintresserade besökare är mycket gynnsam
för annonsörer att föra ut sitt budskap i.

Partnerintäkter
Utöver den annonsförsäljning som den egna försäljningsorgani-
sationen genererar skapar internettrafiken intäkter via partner-
program (affiliate) genom att t.ex. erbjuda prisjämförelser för
tjänster och ge vissa externa annonsnätverk tillgång till ett antal
annonsplatser för vidareförsäljning.
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ANVÄNDARE

ANNONSÖR

PRINT WEBB WEBB TV MOBILT

Källa: Nordicom, Internet barometer, 2005
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Trafi kförädling

✓ Ta in trafi k till en så låg kostnad som möjligt.

✓ Sälja trafi ken vidare till våra kunder för ett premium.



Mediaprovider, mål och vision

Mediaproviders mål är att inom två år dubbla omsättningen med  
ökad lönsamhet genom att bygga ett redaktionellt webbnätverk  
som placerar bolaget bland ledande Internet publishers  
i Skandinavien.

Mediaproviders vision är att skapa fler digitala varumärken och  
bredda sig mot närliggande områden såsom sport, livsstilsinnehåll  
och fritidsintressen på hela den Skandinaviska marknaden.

✓



Strategi

✓ Kommersiellt attraktiva 
 målgrupper

✓ Förvärv inom Internet 
 publishing

✓ Organisk tillväxt – nya 
 webbpublikationer

✓ Interaktion mellan besökarna

✓ Expandera på nya marknader

13

Prenumerations- och lösnummerintäkter
Besökare med specialintresse för något av de områden Media-
provider har i sin medieportfölj är också beredda att betala med-
lemsavgifter för att få tillgång till den extra information som
Mediaprovider erbjuder i sina PLUS-tjänster, vilket skapar en
ytterligare intäktskälla.

Försäljning av tidningar fördelar sig relativt jämt mellan pre-
numerationsförsäljning och lösnummerförsäljning.

Vidareförsäljning av redaktionellt material
Mediaprovider säljer även redaktionellt material vidare till andra
medieaktörer såsom aftonbladet och Bonnier. Bolaget levererar
redaktionellt material till ett flertal ledande aktörer verksamma
på den svenska och danska marknaden.
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Mediaproviders
målgrupp

Medlemmar och läsare som interagerar via Bolagets webbtjänster bildar tillsammans med det av företaget producerade
innehållet en social plattform för olika specialintessen

MEDIAPROVIDER SCANDINAVIA AB



Mediaprovider, idag

✓ Undersöka, upplysa och underhålla.

✓ Stark ställning på Internetmarknaden med ca 415 000 unika 
 besökare per månad. Jmf 2006 +73%

✓ Koncernens omsättning uppgick 2006 till 35 341 KSEK.

✓ Resultatförbättringen om 3 639 KSEK, rörelseresultatet  
 (EBITDA) uppgick till 1 200 KSEK (2006).

✓ Koncernens finansiella ställning är god med likvida medel  
 om 14 257 KSEK vilket motsvarar SEK 2,05 kr per aktie  
 (31 dec 2006).

✓ Koncernens soliditet uppgick per 31 december till 57,4%



Fakta Ncom Publications AS

✓ Etablerat 1999

✓ Kraftig tillväxt – både organiskt och via uppköp

✓ Idag 6 fokuserade varumärken med tvärmedialt fundament

✓ Ca. 40 kompetenta medarbetare – redaktion, produktion  
 och försäljning

✓ Kontor i Köpenhamn

✓ Fokus på kunder och affärsutveckling

✓ Koncernen får en mycket stark bas i Danmark

✓ I ett slag blir MP ett av de ledande webbnätverken i Danmark

✓ Mediaprovider blir en av de större aktörerna i Skandinavien



Sex starka varumärken online

✓ Ncoms produktportfölj



Proforma resultat 2006

Här är bolagen konsoliderade utifrån 2006 års räkenskaper

Siffrorna för Ncom är omräknade till SEK

Siffrorna för Ncom berör endast förvärvade verksamheter

Antalet medarbetare uppgår till totalt ca 70.  
Ca 30 medarbetare i Stockholm och ca 40 i Köpenhamn.

i TSEK (dkr 1,2) Mediaprovider Ncom Proforma
Omsättning 35 340 34 290 69 630
Kostnader 34 074 28 637 62 711
Ebitda 1 266 5 653 6 919
Avskrivningar 425 1 680 2 105
Resultat e. Avskrivningar 841 3 973 4 814



Ägande i MP före och efter apport

Emissionen är på 2 000 000 aktier

Resterande ägande är den s.k. »floaten«, handlas över FirstNorth

Ägande Ägandeandelar 
före apport

Antal aktier  
före apport

Ägandeandelar 
efter apport

Antal aktier  
efter apport

Pontus Brohult 25,708% 1 786 731 19,963% 1 786 731
Patrik Mellin 25,065% 1 742 007 19,464% 1 742 007
Westcap Förvaltning AB 10,491% 729 131 8,147% 729 131
Daniel Westman 5,455% 379 147 4,236% 379 147
Konferensgruppen i Skandinavien 5,278% 366 815 4,098% 366 815
Provobis Holding AB 5,134% 356 815 3,987% 356 815
Bank & Berg 22,346% 2 000 000

77,132% 5 360 646 82,242% 7 360 646
Totalt antal aktier 6 950 000 8 950 000



Kontakt

Patrik Mellin
Telefon: 0701 852 691
E-post: patrik.mellin@mediaprovider.se


